Fakta och Fordom

Om Gratistidningar I Sverige







Lasare.

Lasare av gratistidningar a som folk i allmanhet.
Det visar undersokningsdata fran Orvesto Konsument 2018:Helar.

Sammantaget visar siffrorna pa hur Gratistidningen inte bara erbjuder nyheter demokratiskt

fill alla | givet omréade, utan &ven LASES av alla olika &ldrar, olika ursprung, utbildning och
boende.

VI ser tre huvudsakliga orsaker till detta:

1.-demokratisk distribution till alla.

2.-lokala nyheter ar relevanta.

3.-relativt kortfattade artiklar mojliggdr en bredare lasaroas. (tillganglighet)

Detta innebar att gratistidningen ar utomordentligt effektiv for lokal kommunikation som man
Onskar skall na en bred representation bland samhallets invanare. Tillsammans med en
stark rackvidd erbjuder Gratistidningen en svarslagen lokal informationskanal.
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Lasarna ar som folk i allméanhet (alder)
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Lasarna ar som folk i allménhet (utbildning)
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Lasarna ar som folk i allmanhet (Boende)
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Lasarna ar som folk i allméinhet (Ursprung)
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Sammanfattning Lasare

L asare av gratistidningar ar som folk i alméanhet. De visar undersdkningsdata fran Orvesto Konsument 20718:Helar.
Det ar aningen fler kvinnor som laser gratistidningar an man. £n teori kan vara att gratistidningen erojuder mer
erbjudanden och dessa attraherar kvinnor mer an man”?

Aldersfordelningen visar att unga manniskor faktiskt laser tidningar och tar del av lokala nyheter. Ja det ar
fortfarande fler aldre so laser gratistidningen an yngre men fordelningen jamtort med dagstidningen ar betydligt mer
demokratisk och jamt fordelad.

Utbildningsnivan pa |asare av gratistidning och dagstidning skilier sig inte namnvart. Det &r n&got fler som enbart
har grundskoleutbildning som laser dagstidningen vilket sannolikt férklaras av den aldrade lasarskaran som manga
ganger enbart gick grundskola innan arbetslivet vantade.

Boende. Har ser vi att personer boende i villa laser mer tidningar Overlag an boende 1 hyreslagenhet. Skillnaden ar
tydlig pa dagstidningar men syns ocksa i viss man pa gratistidningar.

Ursprung. Gratistidningen lockar invandrande lasare | vasentligt hogre utstrackning an dagstidningen. Generellt ar
personer fran dvriga Norden och dvriga Europa mer intresserade av Gratistidningen an folk i allmanhet medan
manniskor fran dvriga varlden (utanfor Europa) 1aser som folk i allmanhet. Dagstidningen lockar nordiska lasare men
inte lasare fran Ovriga varlden.

Sammantaget visar siffrorna pa hur Gratistidningen inte bara erbjuder nyheter demokratiskt till alla i givet omrade,
utan aven lases av alla olika aldrar, olika ursprung, utbildning och boende. Vi ser tre huvudsakliga orsaker till detta:
1.- demokratisk distribution till alla. 2.-lokala nyheter ar relevanta. 3. relativt kortfattade artiklar mojliggor en bredare
asarbas. (tillganglighet)
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Engagemang

Engagemang

FOormagan ett media har att skapa engagemang 10r ett foretag eller
varumarke har stor inverkan pa hur reklamen i mediekanalen kommer att
orestera.

Overlag s& presterar printkanaler battre an digitala kanaler avseende
fOrmagan att skapa engagemang.

Undersdkning fran Orvesto visar aven hér att Gratistidningens lasare har
ett likvardigt engagemang i lokalsamhéllet och de fragor inom politik som
ror den kommun eller stadsdel de or 1.
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Sammanfattning Engagemang

En del av undersdkningen studerade olika mediers formaga att bygga varuméarke och
action. Undersokningen delas upp i fyra olika fragestaliningar:

Engagemang

FOormagan ett media har att skapa engagemang for ett varumarke eller foretag har stor
inverkan pa hur reklamen i mediekanalen kommer att prestera. | undersdkningen toppar
tidskrifter klassen for engagemang, Vilket ar forstaligt med tanke pa att tidskriften ar kopt
eller i de flesta fall Iast utifran ett intresse 1&saren har, vilket i sin tur paverkar engagemanget
for allt innehall i mediekanalen. Overlag s& presterar printkanaler béttre &n digitala kanaler

avseende formagan att skapa engagemang.







Mediavanor

Gratistidningen blir ordentligt 1ast av lasarma, 71 procent av
innehallet granskar den lokala lasaren.

/6 procent har Gratistidningen som sin primara lokala nyhetskanal.

Manga ar rejalt trotta pa reklam - men inte i den lokala

#
gratistidningen! '
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Mediavanor

Hur stor andel av din lokala gratistidning laste du den senaste gangen du tittade/laste den”?

Det mesta |
tidningen

blir 1ast!

Darfor att det ar
lokalt och darmed
relevant




Mediavanor

Jag tar till mig lokala nyheter:

|' gratistidningen tar
flest till'sig lokala
nyheter.

Jig lokatradion

Kélla RAM Adhoc sept 2019, 1470 intervjuer




Lokala gratistidningar dr de
som dr mest lokala 1 sitt innehdll.

Ddarndst kommer de lokala radio-
och to-kanalerna sett till andel av
sitt innehdll

Medieutbud 2017, Nordicom




Installning till reklam i olika medier

P& bio 17 % 10 % 2016

Tidsskrifter/Magasin 14 9% [ %

| Dagstidni 9% 4 Y Tycker inte om Tycker inte alls om...
cleSielgligle 6 4 %

| Gratistidningar 0 %

Reklam i breviadan
Banners pa internet
Pa TV
| radio Endast15%
| sociala medier D&S‘]ﬁ]’ dSdV.
reklamen: Jamfor
let’med andra
mediesiag!

| epost

| webb-TV och play
Fore youtubeklipp

| Mobilappar

0 %

Kélla: Sveriges annonsorer | samarbete med Novus 2016




Installning till reklam i olika medier

Pa bio 15 % 8 % 2020

Tidsskrifter/Magasin 15 % 0 %
Utomhusreklam A 8 9% Tycker inte om Tycker inte alls om...
| Gratistidningar* 9 % o %

| Dagstidning 15 % 8 %
Reklam i breviadan
Reklam pa sajter
Pa TV linjar
| radlio
| sociala medier
| epost
Reklam | Youtube eller annan video
| Google sOk eller andra sOktjanster
Reklam i Spotify eller poddar
Reklam | digitala Play tjanster

0 %

Kélla: Sveriges annonsorer | samarbete med Novus 2020
*Gratistidningar méattes inte 2020 darfor ar siffran fran 2016




Sammanfattning Mediavanor

.

L asaren tar till sig 71 procent av innehallet, vilket bygger pa att tidningen &r lokal och
relevant. De 71 procenten omfattar faktiskt bade det redaktionella innehallet och
annonserma.

Att lasare av gratistidningar har sin lokala gratistidning som sin primara lokala
nyhetskanal har ocksa sin enkla forklaring i relevans. Men ocksa genom
tillganglighet, i den mening att den distribueras demokratiskt till (hastan)* alla hushall |
givet omrade.

Anvandandet av medier Okar i tid méatt, men ocksa i antalet olika kanaler som bidrar
med budskap till oss manniskor varje dag. ldag utsatts vi for mellan 3000-20 000
reklambudskap varje dag. Vilket saklart trottar ut oss bade omedvetet och medvetet.
Darfor ar det intressant att gratistidningarnas och tidskrifternas annonser endast
verkar stora en liten andel till skillnad fran de flesta andra kanaler dar reklam stor de
flesta.

*Undantaget de som tackar nej till gratistidning. 2018 mindre &n 1 procent enligt uppgifter fran PostNord.




Till sist...
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Mediavanor

Vil du aven i framtiden ha en lokal gratistioning i din breviada’

3%

Nej Tveksam




