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Gratistidningarna utvecklas.

Gratistidningarna ar
Sveriges ’nya” lokaltidningar.

Gratistidningarna har arbetat med branschutveckling under snart 45 ar. Fréan borjan 1974
under namnet svenska annonsbladsutgivarforeningen. 1996 bytte organisationen namn till
Gratistidningarnas forening. Under &ren har vi bidragit till att reklamskatten “avskaffades” for
gratistidningar.

I det senaste forslaget fran medieutredningen 6ppnas dorren for att ett framtida mediestdd
skall kunna ges till gratistidningar d& dessa anses vara viktiga for lokal demokrati och lokal
journalistik. Det ar ett stort steg mot ett réttvisare medielandskap.

Nya distributionsldsningar och tryckerilosningar har arbetats fram mycket tack vare GTFs
utvecklande arbete. Till exempel mdjligheten att trycka och distribuera “stickers” pa
tidningen, mojligheten att distribuera och trycka, forst en bilaga och numera tva bilagor. For
10 ar sedan togs ett viktigt steg for att lyfta statusen for Gratistidningarna i Sverige . En
tdvling som premierar tidningens redaktionella inneh4ll och utseende startades. Arets
gratistidning har sedan véxt och omfattar nu nio olika kategorier. Fler och fler, dven 1
etablissemanget bland mediebyraer och politiker upptécker att valdigt ménga gratistidningar
av idag ar den nya lokala tidningen, med rickvidd som andra bara kan drdmma om. Innehéllet
blir bittre och bittre, gratistidningar uppméarksammas och uppskattas for sin journalistik och
sitt lokala innehall. Det ér frukten av olika insatser och faktorer. Tavlingen arets gratistidning
som uppmuntrar bra redaktionellt innehall dr en. Att dagstidningar tappar i ldsare &r en annan,
det blir ett tydligare hél i det lokala medielandskapet att fylla. Lésaren stiller i avsaknad av en
dagstidning hogre krav pa innehallet i sin gratistidning.

Gratistidningarnas forening omfattar pa ena handen tidningar som tagit plats i det lokala som
mer eller mindre fullfjddrade gratis lokaltidningar med en redaktionell och journalistisk
bevakning som vida dvertriaffar den prenumererade tidningen och péd andra handen tidningar
som néstan helt saknar redaktionellt innehall och enbart innehaller annonser. Ménga har
formatet tabloid, nagra nedskuren tabloid, nagra A4 och nagra AS format. Pappret skiftar fran
tidningspapper till glittat bestruket papper. En brokig skara minst sagt.

Gratistidningarnas forening vill vara en tydlig aktor och en rost for landets gratistidningar. Det
ar viktigt i gemensamma fragor med stora mediekdpare, mediebyraer, leverantorer och
organisationer men ocksé for att pdverka véra politiker. Detta ar viktigt for statusen och
erkdnnandet av kanalen “lokal gratistidning”.
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For att branschen skall utvecklas maste dven branschorganisationen GTF bli vassare. Bade i
sakfrdgor men ockséd genom, bland annat, gemensam marknadsforing for vara medlemmar.
Genom att tydliggora hur en gratistidning definieras far vi mer homogena tidningar, starkare
uppslutning i gemensamma branschfrdgor och dkat engagemang bade inifran och utifrdn
organisationen.

Arsmétet 2017 gav styrelsen uppdraget att ta ta fram justerade stadgar som tydligare
definierar gratistidningen och stiller krav pa ett redaktionellt och lokalt innehall. Skall
gratistidningarna ta platsen som den lokala tidningen i framtiden é&r ett redaktionellt innehéll
en grundsten. P4 samma sitt reglerar Medieutredningen mdojligheten till att fa ta del av ett
framtida mediestod med krav pé en viss andel journalistiskt innehall. med all ritt skall man ha
stod for journalistik bor det finnas journalistiskt kvalitativt innehdll i tidningen.

Styrelsens forslag for definition av gratistidning:

En lokal gratistidning dr en tidning som:

- har minst 25% redaktionellt innehall, varav 60% dr egenproducerat

- ges ut med minst 11 nummer per ar

- har en hushallstickning i spridningsomradet om minst 90%, undantaget Nejtackare
respekterar sina ldsare och "Nej tack till gratistidning”

- har diversifierad annonsorer, dvs en kundtidning eller medlemstidning dr ej att
betrakta som lokal gratistidning.

- har en ansvarig utgivare och iakttar pressetiska regler.

Hur kan vi da stdrka dem som inte omfattas av denna definition? Skall de bara lamnas utanfor
och inte erbjudas medlemsskap i framtiden?

Nej, GTF foreslar en inkubationsperiod om 24 ménader dir man har gott om tid att succesivt
gora justeringar och plats for redaktionellt innehall.

Gratistidningarna kommer att arrangera seminarier och workshops for att stirka alla som
onskar utveckla sin tidning och ta platsen som den lokala gratistidningen.

16 Augusti 2017

Styrelsen
Branschorganisationen
Gratistidningarnas Forening GTF
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