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GRATIS
TIDNING

GRALLY,

SVERIGESNYA
LOKALTIDNINGAR

En av arets hojdpunkter i gratistidningsbranschen &r nar vi samlas fran norr
till séder for att utse och hylla gratistidningarnas fina arbete. Vi tavlar for att det &r
roligt och kul, men ocksé for att uppmérksamma alla de fantastiska insatser som
gors runt om i landet. Tavlingen har under aren véxt och numera skickar merpar-
ten av Sveriges gratistidningar in bidrag som de ar stolta dver. Bidrag som visar
hojdpunkter fran aret. Att tévla sporrar dig sjélv och dina medarbetare till att géra
annu battre insatser och utveckla tidningen, innehallet och affaren. Det bidrar
ocksa till att skapa en fin vi-kénsla pd tidningen. P& s satt &r alla vinnare och
hela sveriges samlade skara av gratistidningar sporras till att géra &nnu béttre
tidningar. Det kallar vi p& Gratistidningarna vinst!

Senast 30 april vill vi ha dina bidrag!

Tavlingen ar indelad i fyra huvudkategorier
1. Journalistik

Artikeln eller reportaget skall spegla det som
sker i det lokala samhéllet. Vara engagerande,
erbjuda en intressant och bra upplevelse och
berdra den lokala l&asaren. Juryn bedémer
aven val av amne, stil, sprakbruk, intervju-
personer utifrdn den lokala |asarens perspektiv.

Kategorier'
A Kkriterier

Arets reportage - Sport, kultur (max 1 tabloidsida)
Arets reportage - Samhiille (max 1 tabloidsida)
Avrets grivjobb,

Arets Artikelserie,

Heér taviar alla de reportage som spéanner ¢ver flera utgavor och en féngre tid.
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2. Forséljning / Marknadsféring

Arets annonskampanj

Har lyfter vi annonser och kampanjer som skapat

effekt och mervarde fér annonsoéren och lasaren.

Juryn uppskattar om kampanjen ar producerad av tidningen.

Arets forsaljningsinsats
Sveriges lokala gratistidningar har som huvudsaklig finansieringsmodell sina annonser. En funge-
rande proaktiv och duktig séljorganisation ar en férutsattning fér tidningens utgivning och utveck-
ling. Juryn bedémmer i arets forsaljningsinsats saljorganisationens utveckling och férmaga att géra
skillnad p& den lokala marknaden. Den beddémmer ocksa hur man jobbar med analys, kunskap och
aktiviteter for att optimera utfallet och férklara gratistidningens dverlagsenhet som plattform for
annonser.

Arets nytinkare

Har tavlar vi i nyskapande forsaljning. Nya koncept, nya idéer, nytt kreativt temamaterial etc. Kort
och gott - Arets nyténkare visar pa nya intakter for mediehuset. Initiativet skall redovisa férséljning

i intdkt, volym, procent eller vara méatbar p& nagot satt. Har finns majlighet dven for partners och
leverantérer att delta med bidrag.

3. Lasarupplevelsen

Arets Bild
Har bedéms hur man med bildsprak speglar det som sker i det lokala sam-
let. Bilden skall representera artikeln och beréra Idsaren.

Arets Etta

“Ettan” far storre och stérre betydelse for Gratistidningen. Genom den-
lockar vi nya lasare och breddar ldsarskaran demografiskt.

Juryn beldnar en bra etta, dar kombinationen mellan foto, redaktionellt inne-
och annons lockar till mer lasning inne i tidningen.

Arets Bast redigerade tidning
Texter, bilder och annonser i all &ra men utan redigerarens insatser vore detta
bara en mapp péa skrivbordet. Har lyfter vi tidningens redigering i sin helhet.

4. Arets Gratistidning

Arets Lokalsaijt
Juryn bedémer bade innehallet och upplevelsen. Innehallet skall vara lokalt, relevant,
och till nytta for lasaren. Upplevelsen beddms efter design, snabbhet och anvédndarvénlighet.

Arets Lokala magasin
Har beddmer juryn helhetsintrycket av tidningen.
Tidningen skall uppfylla stadgamas krav:
1. Ha en ansvarig utgivare och iaktta pressetiska regler
2. Ha minst 25% redaktionellt innehdall, varav 60% ar egenproducerat
3. Ges ut med minst 11 nummer per ar
4., Ha en hushallstackning i spridningsomradet om minst 90%,
undantaget "Nej tackare”
Tidningen skall erbjuda l&saren en en positiv tidningsupplevelse | form av relevant,
aktuellt och journalistiskt lokalt innehall.

Arets lokala nyhetstidning

Tidningen skall uppfylla féliande kriterier:

1. Ha ett ppositivt bokslut under 2021

2. Ha en ansvarig utgivare och iaktta pressetiska regler

3. Ha minst 40% redaktionellt innehéll, och minst 30% egenproducerat
4. Ges ut med minst 45 nummer per ar

5. Ha en hushallstackning i spridningsomradet om minst 90%,

Tavlingsavgift 500 SEK (anméian till rets lokala nyhetstianing och &rets lokala magasin &r kostnadsfri for medlemmar)
Klart att ni skall vara med och tavla! Skicka in era anmalningar redan idag!
Lank till anmalan
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https://gratistidningarna.se/wp-content/uploads/tavlingsanmalan-2022-interaktiv.pdf

